
Le 24 août Agfa-Gevaert a publié ses résultats pour le deuxième trimestre et a détaillé son 

programme de réduction des coûts annuels, qui doit lui faire économiser environ 250 millions

d’euros à l’échelle mondiale. Le chiffre d’affaires du Groupe a augmenté de 1,2 pour cent par

rapport à celui du deuxième trimestre 2005. Le coût élevé des matières premières a continué à

affecter ses résultats. Graphics (basé sur des chiffres comparables) et HealthCare ont enregistré

une augmentation modeste du chiffre d'affaires et la rentabilité s’est nettement améliorée.

Specialty Products a, quant à lui, engendré des résultats exceptionnels. 

Marc Olivié, président et C.E.O. d’Agfa, a déclaré : « Même si le prix des matières premières a
atteint des niveaux jamais connus jusqu’à présent, nous affichons de bons résultats pour ce
deuxième trimestre. Pour Graphics, la transition vers des technologies numériques plus
rentables se poursuit. Pour HealthCare, l’importance croissante de l’informatique confirme le
succès du Business Group dans sa transition de la technologie analogique vers la technologie
numérique ».

� Résultats du deuxième trimestre

Groupe Agfa - résultats du deuxième trimestre

en millions d’euros 2ième trim. 2005 2ième trim. 2006 Évolution

Chiffre d’affaires net 849 859 1,2%

Bénéfice brut 316 344 8,9%

Excédent brut d’exploitation (*) 95 115 21,1%

% du chiffre d’affaires 11,2% 13,4%

Résultat avant intérêts et impôts (*) 54 77 42,6%

% du chiffre d’affaires 6,4% 9,0%

Résultat d’exploitation 48 52 8,3%

Résultat net (sociétés consolidées) 22 28 27,3%

Cash flow net d’exploitation 18 3 -83,3%

(*) Avant frais de restructuration et éléments non récurrents 

Le chiffre d’affaires a augmenté de 1,2 pour cent par rapport à celui du deuxième trimestre
2005. Cette hausse s’explique essentiellement par la croissance du volume des ventes et 
l’acquisition d’Heartlab par HealthCare. 

Malgré les répercussions de la flambée du prix des matières premières, la marge brute béné-
ficiaire du Groupe a progressé. De 37,2 pour cent pour le deuxième trimestre 2005, elle est
passée à 40,0 pour cent. Cette augmentation est principalement due à l’augmentation des
prix et à l’amélioration des rendements dans le secteur des services.
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Les coûts de vente et les frais généraux d’administration ont atteint 212 millions d’euros, soit
24,7 pour cent du chiffre d’affaires, contre 24,9 pour cent du chiffre d’affaires pour le deux-
ième trimestre 2005 et 25,9 pour cent pour le premier trimestre 2006. Des mesures complé-
mentaires seront prises pour réduire davantage ce poste dans le cadre du programme annon-
cé, qui vise une économie totale annuelle de quelques 250 millions d’euros d’ici 2008. 

Les frais de recherche et de développement ont légèrement augmenté, pour totaliser 50 mil-
lions d’euros. Agfa continue à cibler les efforts de ses équipes de recherche et développement
sur les technologies numériques, en accord avec les stratégies de croissance de ses trois
Business Groups. 

Les bénéfices récurrents avant intérêts et impôts ont atteint 77 millions d’euros, ce qui
représente une augmentation de 42,6 pour cent si on les compare avec ceux du deuxième
trimestre 2005. La marge sur les bénéfices avant intérêts et impôts est passée de 6,4 pour
cent à 9,0 pour cent du chiffre d’affaires. 

Les frais de restructuration et les éléments non récurrents du Groupe se chiffrent à 25 mil-
lions d’euros. Ils sont en grande partie liés à la fermeture de l’usine de fabrication de plaques
d’impression analogiques de Sulmona (Italie). 

Le résultat hors exploitation s’est amélioré et est passé à moins 13 millions d’euros. 
Le bénéfice net s’élève à 28 millions d’euros, soit 22 centimes d’euro par action, contre 
22 millions d’euros (ou 17 centimes d’euro par action) pour le deuxième trimestre de 
l’exercice 2005.

� Bilan et flux de trésorerie

- Fin juin 2006, l’actif se chiffrait à 3.837 millions d’euros, contre 3.982 millions d’euros à la
fin de 2005.

- La durée de stockage était de 114 jours à la fin du mois de juin 2006, une amélioration par
rapport à la même période en 2005 (118 jours). Le délai des créances commerciales a
connu une amélioration à la fin du mois de juin 2005, passant de 92 à 86 jours. Le délai
des créances a atteint 68 jours à la fin du mois de juin, ce qui constitue encore une amélio-
ration sensible par rapport au délai souhaité de 55 jours. 

- La dette financière nette a augmenté par rapport à la fin de l’année 2005 (date à laquelle
elle était de 679 millions d’euros), pour atteindre 753 millions d’euros. Cette hausse est
principalement due au paiement de dividendes et au paiement de la première contrepartie
prévisionnelle lors du premier trimestre suite à l’acquisition de GWI.

- Le cash flow net d’exploitation atteint seulement 3 millions d’euros pour le deuxième
trimestre, essentiellement sous l’effet saisonnier des variations du fonds de roulement.
Néanmoins, lors du premier semestre, Agfa a dégagé un cash flow net d’exploitation de 
70 millions d’euros, ce qui est beaucoup mieux que l’année passée.

Agfa Graphics - résultats du deuxième trimestre

en millions d’euros 2ième trim. 2005 (**) 2ième trim. 2006 Évolution

Chiffre d’affaires net 446 436 -2,2%

Excédent brut d’exploitation (*) 37,0 35,1 -5,1%

% du chiffre d’affaires 8,3% 8,1%

Résultat avant intérêts et impôts (*) 17,0 18,1 6,5%

% du chiffre d’affaires 3,8% 4,2%

(*) avant frais de restructuration et éléments non récurrents

(**) dont 14 millions d’euros obtenus par des produits transférés de Graphics à Specialty Products courant 2006

Au début de l’année 2006, certains produits de niche tels que les films pour les solutions 
d’identification et de sécurité, pour la photographie aérienne, pour les applications photo
spéciales ou les consommables haute technologie ont été transférés de Graphics vers
Specialty Products. Comparativement, le chiffre d’affaires du groupe Graphics a augmenté 
de 0,9 pour cent, ou de 0,7 pour cent si l’on fait abstraction des effets de change.

La marge sur l’excédent brut d’exploitation (avant restructuration et hors éléments non
récurrents), s’élève à 8,1 pour cent du chiffre d’affaires. Le résultat avant intérêts et impôts a
atteint 18,1 millions d’euros et la marge correspondante a enregistré une hausse en passant
de 3,8 pour cent au deuxième trimestre 2005 à 4,2 pour cent. Une plus grande efficacité
opérationnelle, des initiatives concluantes en termes de tarification et la poursuite du pas-
sage aux solutions numériques plus rentables ont permis à Graphics d’améliorer sa rentabilité
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malgré la flambée des coûts de l’aluminium et de l’argent. Consécutivement aux nouvelles
mesures de tarification initiées lors du premier trimestre 2006, les prix ont été revus à la
hausse, ce qui a permis d’inverser la tendance d’érosion des prix de ces dernières années.
Malgré ces hausses de prix, Graphics a su préserver sa forte position sur le marché du 
prépresse. 

Agfa continue de consolider sa position de leader technologique sur le marché du prépresse.
Lors de l’Ipex organisé à Birmingham (Royaume-Uni), Graphics a présenté en avant-première
une plaque innovatrice sans chimies sensible au laser violet destinée aux imprimeurs de
labeur et de journaux. Le salon Grafitalia, qui s’est tenu en mai à Milan (Italie), s’est conclu
par des ventes record (dont 28 systèmes CtP).

Le journal phare espagnol El País a investi 1,2 millions d’euros dans une solution complète
CtP à laser violet d’Agfa Graphics qui comprend la fourniture de systèmes d’exposition et
d’autres équipements, de plaques numériques et de divers services. Il est également prévu
qu’Agfa Graphics intervienne dans le cadre du projet de numérisation supplémentaire du
journal turc Hurriyet. En Chine, le contrat de concession signé avec Founder, partenaire
depuis 1991, a été renouvelé. Grâce à Founder, Agfa Graphics a déjà vendu plus de 30 sys-
tèmes CtP en Chine et est aujourd’hui en Chine le leader du marché du prépresse pour 
les journaux. 

Le renforcement par Graphics du réseau d’installations d’équipements jet d’encre numériques
industriels et les fortes commandes d’équipements jet d’encre en un seul passage de Dotrix
devrait permettre de commencer, dès 2007, à générer une demande considérable d’encres
industrielles Agfa. La presse jet d’encre hybride grande vitesse M-Press, installée lors du pre-
mier trimestre à Londres, chez SMP Group Plc, permet désormais de produire des panneaux
d’affichage et d’autres supports imprimés pour les clients de SMP. 

Agfa HealthCare - résultats du deuxième trimestre

en millions d’euros 2ième trim. 2005 2ième trim. 2006 Évolution

Chiffre d’affaires net 359 365 1,7%

Excédent brut d’exploitation (*) 54,7 70,2 28,3%

% du chiffre d’affaires 15,2% 19,2%

Résultat avant intérêts et impôts (*) 35,7 51,2 43,4%

% du chiffre d’affaires 9,9% 14,0%

(*) avant frais de restructuration et éléments non récurrents

L’augmentation du volume des ventes et l’acquisition d’Heartlab en juin 2005 ont permis de
faire progresser le chiffre d’affaires de 1,7 pour cent par rapport au deuxième trimestre 2005.
La croissance enregistrée dans le secteur des solutions numériques a plus que compensé le
déclin des activités traditionnelles dans les domaines traditionnels du film et de l’impression.
La part croissante de l’informatique dans les solutions proposées a entraîné une augmenta-
tion du poids des services dans le chiffre d’affaires d’HealthCare, qui a atteint 25 pour cent
au deuxième trimestre. Le passage vers les technologies numériques se poursuit grâce,
notamment, au fort développement des solutions RIS/PACS (Radiology Information Systems
– système d’information de radiologie / Picture Archiving and Communication Systems – 
systèmes d’archivage et de communication d’images) et CR (Computed Radiography – 
radiographie informatisée). Dans le business group HealthCare, cette évolution est confirmée
par les nombreuses commandes de systèmes d’information à l’échelle des établissements 
hospitaliers tout entiers. 

En dépit de la flambée historique des prix d’achat de l’argent, HealthCare a su améliorer sa
rentabilité de façon sensible. Parmi les raisons expliquant ce phénomène : une plus grande
efficacité et une plus forte croissance dans le secteur des services et la poursuite des efforts
de réduction des coûts. La marge d’excédent brut d’exploitation (avant frais de restructura-
tion et éléments non récurrents) est passée de 15,2 pour cent du chiffre d’affaires pour le
deuxième trimestre 2005 à 19,2 pour cent. Le résultat récurrent avant intérêts et impôts a
augmenté de 43,4 pour cent pour atteindre 51,2 millions d’euros (soit 14,0 pour cent du
chiffre d’affaires, contre 9,9 pour cent pour le deuxième trimestre de l’exercice 2005).

Agfa HealthCare a déjà installé avec succès 7 systèmes PACS dans le cadre du contrat le liant
avec NHS au Royaume-Uni. 
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Lors du deuxième trimestre, HealthCare a conclu un certain nombre de contrats majeurs
pour des solutions RIS/PACS. Au Canada, Agfa HealthCare a été reconnu fournisseur privi-
légié dans le cadre de trois projets PACS régionaux de grande envergure. Dans la région
norvégienne du Vestlandet, c’est HealthCare qui a été choisi pour relier entre elles les solu-
tions RIS/PACS existantes dans 15 hôpitaux. Ce contrat confirme la réputation d’intégrateur
de système et de société de service de premier plan d’HealthCare. En août, HealthCare a
annoncé l’installation de la première version chinoise d’une solution RIS/PACS dans l’hôpital
principal de l’Université de Médecine de Chine, à Shenyang. 

En Europe, un nombre croissant d’hôpitaux choisit les systèmes informatiques d’HealthCare,
applicables à l’échelle de l’établissement tout entier, comme étant la meillleure solution pour
améliorer leur efficacité opérationnelle. Depuis son implantation en France fin 2005, 15 hôpi-
taux français ont déjà commandé un système ORBIS à Agfa. Au cours du deuxième trimestre,
un contrat ORBIS très important a été signé avec le centre hospitalier universitaire de
Toulouse, l’un des complexes hospitaliers les plus importants en France. 19 nouveaux contrats
ORBIS ont également été signés en Allemagne et en Autriche. Le système informatique global
d’information hospitalière et clinique d’HealthCare est déjà installé dans plus de 750 centres
hospitaliers en Europe. 

Agfa Specialty Products - résultats du deuxième trimestre

Si l’on inclut les activités transférées de Graphics, le chiffre d’affaires est resté stable par rap-
port au deuxième trimestre 2005. Il s’élève à 58 millions d’euros. La marge d’excédent brut
d’exploitation (avant frais de restructuration et éléments non récurrents) est passée de 12,0
pour cent du chiffre d’affaires pour le deuxième trimestre 2005, à 27,9 pour cent. Le résultat
d’exploitation (avant frais de restructuration et éléments non récurrents) a atteint 14,2 mil-
lions d’euros et la marge correspondante est passée de 7,5 pour cent pour le deuxième
trimestre 2005 à 24,5 pour cent, grâce à des effets particulièrement favorables sur la gamme
de produits.

� Résultats semestriels

Groupe Agfa - résultats semestriels

en millions d’euros 1er sem. 2005 1er sem. 2006 Évolution

Chiffre d’affaires net 1.598 1.669 4,4%

Bénéfice brut 600 660 10,0%

Excédent brut d’exploitation (*) 176 208 18,2%

% du chiffre d’affaires 11,0% 12,5%

Résultat avant intérêts et impôts (*) 95 131 37,9%

% du chiffre d’affaires 5,9% 7,8%

Résultat d’exploitation 90 95 5,6%

Résultat net (sociétés consolidées) 51 48 -5,9%

Cash flow net d’exploitation (73) 70

(*) avant frais de restructuration et éléments non récurrents

- Le chiffre d’affaires a augmenté de 4,4 pour cent, notamment grâce aux bonnes perfor-
mances de tous les Business Groups. 

- La marge bénéficiaire brute est passée de 37,5 pour cent pour le premier semestre 2005 à
39,5 pour cent, notamment sous l’effet de l’amélioration de l’efficacité de la production et
de l’augmentation des prix. 

- Par conséquent, le Groupe a enregistré un bénéfice net de 48 millions d’euros, soit 
38 centimes d’euro par action, contre 51 millions ou 40 centimes d’euro par action lors 
du premier semestre 2005.

Agfa Graphics – résultats semestriels

en millions d’euros 1er sem. 2005 (**) 1er sem. 2006 Évolution

Chiffre d’affaires net 846 860 1,7%

Excédent brut d’exploitation (*) 72,6 73,2 0,8%

% du chiffre d’affaires 8,6% 8,5%

Résultat avant intérêts et impôts (*) 33,6 38,2 13,7%

% du chiffre d’affaires 4,0% 4,4%

(*) avant frais de restructuration et éléments non récurrents

(**) dont 26 millions d’euros obtenus par les produits transférés de Graphics à Specialty Products courant 2006
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Premier semestre 2006

Sur une base comparable, et si l’on tient compte du transfert de certains produits de niche
vers la branche Specialty Products, le chiffre d’affaires a augmenté de 4,9 pour cent sous 
l’influence de l’augmentation du volume des ventes (surtout enregistrée au cours du premier
trimestre) et sous l’effet des mesures tarifaires entreprises. En dépit des prix élevés des
matières premières, la marge d’excédent brut d’exploitation (avant frais de restructuration et
éléments non récurrents) est restée stable par rapport à l’année dernière. 

Agfa HealthCare - résultats semestriels

en millions d’euros 1er sem. 2005 1er sem. 2006 Évolution

Chiffre d’affaires net 664 689 3,8%

Excédent brut d’exploitation (*) 97,5 115,2 18,2%

% du chiffre d’affaires 14,7% 16,7%

Résultat avant intérêts et impôts (*) 58,5 76,2 30,3%

% du chiffre d’affaires 8,8% 11,1%

(*) avant frais de restructuration et éléments non récurrents

Le chiffre d’affaires a augmenté de 3,8 pour cent pour atteindre 689 millions d’euros, princi-
palement grâce à l’essor des activités liées aux services, à des effets de change favorables et à
l’acquisition des activités d’Heartlab en juin 2005.  
La marge d’excédent brut d’exploitation (avant frais de restructuration et éléments non
récurrents) s’est élevée à 16,7 pour cent du chiffre d’affaires, contre 14,7 pour cent au 
premier trimestre 2005.

Agfa Specialty Products – résultats semestriels

En comptabilisant les activités transférées du business group Graphics, le chiffre d’affaires a
augmenté de 5,3 pour cent pour atteindre 120 millions d’euros. La marge d’excédent brut
d’exploitation (avant frais de restructuration et éléments non récurrents) s’élève à 24,7 pour
cent du chiffre d’affaires, contre 10,2 pour cent en 2005.

� Perspectives

En juin, Agfa avait annoncé sa décision de diviser le Groupe en trois business groups
indépendants : Graphics, HealthCare et une nouvelle entité nommée Materials (qui doit
regrouper toutes les activités de fabrication de films ainsi que les produits de niche de
Specialty Products). Graphics devrait générer 1,9 milliards d’euros d’ici 2008 tandis que le
pôle HealthCare vise un chiffre d’affaires d’au moins 1,7 milliards d’euros d’ici 2008. 
En comptant le chiffre engendré par la vente de produits classiques à base de films à destina-
tion de Graphics et HealthCare, la branche Materials devrait pouvoir atteindre un chiffre
d’affaires de 700 millions d’euros.

Agfa compte également réaliser une économie annuelle de l’ordre de 250 millions d’euros
environ d’ici 2008. Cette économie passera par la rationalisation de chaque branche pour
mieux répondre aux besoins spécifiques de son marché et de ses clients respectifs mais aussi
en donnant à chaque pôle les moyens nécessaires pour atteindre leurs objectifs de croissance.
Graphics prévoit de réaliser environ 26 pour cent des économies totales, HealthCare 41 pour
cent et Materials 33 pour cent. Dans le cadre de ces initiatives de réduction des coûts, ce sont
près de 2.000 postes dans le monde entier qui pourraient être menacés. Le Comité d’entre-
prise européen et les représentants des comités d’entreprise locaux ont été informés de ces
faits. Les procédures de consultation et d’information devant être menées avec les différents
partenaires sociaux dans les pays affectés débuteront immédiatement. Agfa prévoit de
comptabiliser la plus grande partie des frais de restructuration prévisionnels (s’élevant à 
250 millions d’euros) au cours du dernier trimestre de cette année.

« Nous sommes satisfaits de nos résultats car ils nous montrent clairement que nous pour-
suivons les bonnes stratégies et que nos Business Groups s’adaptent parfaitement aux contin-
gences du marché. Nous espérons conserver un chiffre de ventes solide pour les mois à venir
malgré le prix élevé des matières premières, qui continue à affecter nos résultats. Face au
déclin continu et chaque jour plus rapide des marchés traditionnels et face à la nécessité de
poursuivre notre investissement sur les marchés porteurs, les programmes d’économies dont
nous débattrons avec nos partenaires sociaux sont des mesures nécessaires pour nos activités,
si nous voulons pouvoir poursuivre cette transition dans des environnements très concur-
rentiels, » disait Marc Olivié, Président et C.E.O. d’Agfa.
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Compte de résultat consolidé (en millions d’euros)

Chiffres non audités, consolidés selon les règles d’appréciation I.F.R.S./I.A.S.

Chiffre d’affaires net

Coût des ventes

Bénéfice brut

Marge brute

Frais de distribution

Frais de recherche et de développement

Frais généraux d’administration

Autres produits d’exploitation

Autres charges d’exploitation

Résultat d’exploitation (**)

Charges d’intérêts - net

Autres produits (charges) hors exploitation 

Résultat hors exploitation

Résultat avant impôts

Impôts

Résultat net

dont intérêts minoritaires

dont actionnaires Agfa-Gevaert N.V.

Résultat d’exploitation

Frais de restructuration et éléments non récurrents

Résultat avant intérêts et impôts (EBIT) (*) (**)

Titres en circulation jusqu’à fin de période

Nombre pondéré de titres en circulation

Résultat d’exploitation par titre (€)

Résultat de base par action (€)

(*) EBIT = Earnings Before Interest and Taxes (Résultat avant intérêts et impôts ), avant frais de restructuration et éléments non récurrents

(**) Les dépenses non affectées, principalement les charges de retraite pour salariés inactifs, se sont élevées à 6 millions d’euros pour le deuxième trimestre et à 11 millions pour 
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18,3%

-2,5%

21,1%

8,3%

16,7%

-25,0%

7,1%

14,7%

-8,3%

27,3%

27,3%

8,3%

42,6%

10,5%

29,4%



Premier semestre 2006

Bilans consolidés (en millions d’euros)

Chiffres non audités, consolidés selon les règles d’appréciation I.F.R.S./I.A.S.

ACTIF

Actifs immobilisés

Immobilisations incorporelles

Immobilisations corporelles

Investissements

Prêts à long terme

Instruments financiers dérivés

Actifs à long terme disponibles à la vente

Actifs circulants

Stocks

Créances commerciales

Autres créances et actifs divers

Liquidités et équivalents de liquidités

Charges à reporter

Instruments financiers dérivés

Impôts différés

Actif total

PASSIF

Fonds propres

Capital social d’Agfa-Gevaert N.V.

Prime d’émission d’Agfa-Gevaert N.V.

Bénéfices non répartis

Résultat net

Écarts de conversion

Réserves

Intérêts minoritaires

Passif à long terme

Dettes pour avantages liés à la retraite

Dettes pour engagements de personnel

Dettes financières à plus d’un an

Provisions à plus d’un an

Instruments financiers dérivés

Produit reporté

Passif à court terme

Dettes financières à moins d’un an

Dettes commerciales

Autres dettes

Dettes pour engagements de personnel

Provisions à moins d’un an

Produit reporté

Instruments financiers dérivés

Impôts différés

Passif total

Décembre 2005

1.561

924

502

32

102

1

5

2.129

586

854

498

169

20

2

287

3.982

1.032

140

109

1.069

(19)

31

(301)

3

1.394

709

29

552

102

0

2

1.445

296

375

365

77

301

15

16

111

3.982

Juin 2006

1.480

884

472

38

84

2

3

2.061

668

825

439

95

30

4

293

3.837

992

140

109

987

48

(6)

(289)

3

1.377

694

29

577

76

0

1

1.357

271

397

263

64

334

25

3

111

3.837
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Tableau des flux de trésorerie consolidés (en millions d’euros)

Chiffres non audités, consolidés selon les règles d’appréciation I.F.R.S./I.A.S.

Résultat d’exploitation

Impôts courants

Pertes de dépréciation, d’amortissement et de valeur

Changements de la juste valeur des instruments financiers divers

Variation de provisions à long terme

Pertes pour cession

(Plus-values) moins-values sur reprise d’actifs à long terme

Flux de trésorerie brut (cash flow brut) d’exploitation

Diminution (augmentation) des stocks

Diminution (augmentation) des créances commerciales

Augmentation (diminution) des dettes commerciales

Variation de provisions à court terme

Autres variations du fonds de roulement

Variations du fonds de roulement

Flux de trésorerie net (cash flow net) d’exploitation

Sorties de fonds pour acquisition d’immobilisations incorporelles

Sorties de fonds pour acquisition d’immobilisations corporelles

Entrées de fonds résultant de la cession d’immobilisations corporelles

Entrées de fonds résultant de la cession d’actifs à long terme négociables

Entrées (sorties) de fonds correspondant aux fonds propres et aux titres de créance

Entrées (sorties) de fonds pour impôts payés sur les cessions antérieures

Sorties de fonds pour acquisitions

Sorties de fonds pour acquisitions antérieures

Entrées de fonds correspondant à l’ajustement des prix d’achat des acquisitions antérieures

Intérêts et dividendes perçus

Liquidités nettes consacrées aux activités d’investissement

Distribution de dividendes aux actionnaires

Rachat d’actions propres

Apports de capital

Préfinancement d’AgfaPhoto dans le cadre de la cession antérieure de CI

Émissions nettes de titres de créances

Intérêts versés

Autres entrées (sorties) de fonds 

Liquidités nettes procurées par / consacrées aux activités de financement

Variation des liquidités résultant des activités commerciales

Variation de liquidités résultant des fluctuations des cours de change

Variations de liquidités totales

1er sem. 

2005

90

(55)

81

4

(22)

0

(11)

87

(69)

(60)

21

(38)

(14)

(160)

(73)

(13)

(34)

22

0

(8)

(40)

(361)

0

3

10

(421)

(76)

(14)

2

(9)

402

(11)

23

317

(177)

9

(168)

Calendrier financier 2006 - 2007

Resultats du troisième trimestre 2006 16 novembre 2006

Résultats annuels 2006 mars 2007

Assemblée générale annuelle 24 avril 2007

1er sem.

2006

95

(28)

84

(3)

(23)

4

(7)

122

(95)

11

34

(21)

19

(52)

70

(10)

(35)

9

2

12

0

0

(53)

0

3

(72)

(63)

0

0

2

14

(21)

0

(68)

(70)

(6)

(76)

2ième trim.

2005

48

(12)

41

(1)

(6)

0

(2)

68

(20)

(23)

15

(37)

15

(50)

18

(5)

(19)

5

0

1

(2)

(110)

0

3

5

(122)

(76)

(14)

1

37

66

(6)

2

10

(94)

6

(88)

2ième trim. 

2006

52

(9)

45

0

(12)

4

0

80

(34)

(2)

(8)

(46)

13

(77)

3

(5)

(17)

(3)

0

10

0

0

0

0

1

(14)

(63)

0

0

12

70

(16)

(3)

0

(11)

(4)

(15)

Premier semestre 2006


