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Umsatzsteigerung
in allen Geschaftsbereichen

Agfa-Gevaert hat heute das Geschiftsergebnis fiir das erste Quartal 2006 bekannt gegeben. Deutliche Absatzsteigerung bei
Alle Geschiftsbereiche verzeichneten solide Umsitze, so dass sich der Gruppenumsatz von digitalen Druckplatten

Agfa gegeniiber dem ersten Quartal 2005 um 8,1 Prozent erhoht hat. Im Geschéftsbereich

Graphics konnte das Wachstum der digitalen Druckplatten den Umsatzriickgang bei den Steigerung des HealthCare IT-
analogen Produkten ausgleichen. Mit seinem IT-Geschift verbuchte der Geschiftsbereich Umsatzes um 29 Prozent
HealthCare ein starkes Ergebnis, vor allem in den USA. Trotz der in den vergangenen

Monaten weiter gestiegenen Rohstoffkosten ist es Agfa gelungen, seine Profitabilitit zu Generell verbesserte Margen
verbessern.

Rohstoffkosten beeintrachtigen

Marc Olivié, Vorstandsvorsitzender und Chief Executive Officer von Agfa: , Alle Geschifts- weiter die Profitabilitat
bereiche verzeichneten solide Umsatzsteigerungen, und wir konnten unsere Margen weiter
verbessern, trotz steigender Rohstoffkosten. Graphics erzielte einen starken Volumenzuwachs,
vor allem bei digitalen Druckplatten, aber auch der Umsatz im Bereich Inkjet hat zugelegt. 67 Millionen Euro
HealthCare verzeichnete zweistellige Zuwachsraten bei innovativen IT-Losungen, nachdem

wir die jiingsten Akquisitionen in diesem Bereich inzwischen optimal nutzen.“

Operativer Netto-Cashflow von

Agfa-Gruppe

Millionen Euro 1. Quartal 2005 1. Quartal 2006 % Vorjahr
Nettoumsatz 749 810 8,1%
Bruttogewinn 284 316 11,3%
EBITDA (%) 81 93 14.8%
in Prozent vom Umsatz 10,8% 11,5%
EBIT () 41 54 31,7% Umsatz (millionen Euro)
in Prozent vom Umsatz 55% 6.7% 817
Operatives Ergebnis 42 43 2,4% 749 — > 810
Reingewinn (konsolidierte Unternehmen) 29 20 -31,0%
Operativer Netto-Cashflow 91 67

() vor Restrukturierungskosten und einmaligen Aufwendungen

Der Umsatz erhohte sich gegeniiber dem ersten Quartal 2005 um 8,1 Prozent, vor allem auf-
grund eines deutlichen Volumenzuwachses, einem giinstigen Handelsumfeld und positiven
Wiéhrungseinfliissen.

Trotz der deutlich gestiegenen Rohstoffpreise, insbesondere fiir Silber, erhohte sich die
Bruttogewinnmarge von 37,9 Prozent im ersten Quartal 2005 auf 39,0 Prozent. Dies ist das
Ergebnis verschiedener Manahmen zur Kostensenkung, der bereits im vergangenen Jahr
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(") einschlieBlich 12 Millonen Euro Umsatz der aus Graphics zu
Specialty Products (ibertragenen Bereiche

angekiindigten Preiserh6hungen, vorteilhafter Einfliisse im Produkt-Mix und einer
Optimierung der Produktionseffizienz, vor allem bei Graphics und Specialty Products.

Die Vertriebs- und allgemeinen Verwaltungskosten beliefen sich auf 210 Millionen Euro oder
25,9 Prozent des Umsatzes, gegeniiber 26,3 Prozent des Umsatzes im ersten Quartal 2005.
Agfa wird sich weiter darauf konzentrieren, diese Kosten zu senken.

Im Vergleich zum ersten Quartal 2005 betrug der Forschungs- und Entwicklungsaufwand
unveréndert 47 Millionen Euro. Bei Graphics konzentriert sich die Forschung und
Entwicklung tiberwiegend auf digitale Druckplatten und den industriellen Inkjetdruck,
wihrend bei HealthCare neuartige Imaging-Technologien und der IT-Bereich den
Schwerpunkt bilden.

Das EBIT (vor Restrukturierungskosten und einmaligen Aufwendungen) erhohte sich um
31,7 Prozent von 41 Millionen Euro im ersten Quartal 2005 auf 54 Millionen Euro und die
EBIT-Marge stieg auf 6,7 Prozent gegeniiber 5,5 Prozent im Vorjahr.

Das Finanzergebnis betrug -16 Millionen Euro, verglichen zu +20 Millionen Euro im ersten
Quartal 2005, das durch umfangreiche Einmaleffekte positiv beeinflusst wurde.

Der Nettogewinn betrug 20 Millionen Euro oder 16 Euro-Cent je Aktie, nach 29 Millionen
Euro oder 23 Euro-Cent je Aktie im ersten Quartal 2005.

Bilanz und Cashflow
Ende Mérz 2006 betrug die Summe der Aktiva 3.924 Millionen Euro, gegeniiber 3.982
Millionen Euro zum Ende Dezember 2005.

Der Umfang der Vorréte in Tagen belief sich Ende Méarz 2006 auf 109 Tage. Dieser Wert ent-
spricht einer normalen saisonalen Erh6hung gegeniiber dem Jahresende 2005, zeigt aber
auch eine klare Verbesserung bezogen auf denselben Vorjahreszeitraum (114 Tage).

Die Forderungen aus Lieferungen und Leistungen verbesserten sich von 99 Tagen zum Ende
Marz 2005 auf 93 Tage. Die Verbindlichkeiten aus Warenlieferungen und Leistungen
erreichten 70 Tage zum Ende Mérz 2005, was deutlich {iber dem angestrebten Zielwert von
55 Tagen liegt.

Die Nettoverschuldung blieb mit 678 Millionen Euro gegeniiber dem Jahresende 2005

(679 Millionen Euro) praktisch unveréndert, trotz des saisonal bedingten Anstiegs beim
Working Capital und der Zahlung des ersten ergebnisabhéngigen Kaufpreisanteils von 52,5
Millionen Euro in Zusammenhang mit der Ubernahme von GWI. Wie in den Ubernahme-
vertrégen vorgesehen, wurde diese Zahlung nach Erreichen vereinbarter Meilensteine fallig.

Agfa erzielte einen operativen Netto-Cashflow von 67 Millionen Euro.

Segmentergebnisse
Agfa berichtet Segmentergebnisse fiir Graphics, HealthCare und Specialty Products.
Seit 2006 werden bestimmte Kosten (Ertrdge), im Wesentlichen die Altersversorgungskosten
fiir nicht mehr aktive Mitarbeiter nicht mehr den Geschéftsbereichen zugeordnet. Diese
Kosten beliefen sich im ersten Quartal auf ca. 5 Millionen Euro.

Agdfa Graphics

Millionen Euro 1. Quartal 2005 () 1. Quartal 2006 % Vorjahr

Nettoumsatz 400 424 6,0%

EBITDA () 35,6 381 7,0%
in Prozent vom Umsatz 8,9% 9,0%

EBIT (™) 16,6 20,1 21,1%
in Prozent vom Umsatz 42% 4,7%

(") einschliefslich 12 Millonen Euro Umsatz der aus Graphics zu Specialty Products tibertragenen Bereiche
(™) vor Restrukturierungskosten und einmaligen Aufwendungen

Januar 2006 wurden die Bereiche Identifikation und Sicherheit, Luftbildfotografie,
Phototooling und Moderne Werkstoffe aus dem Geschéftsbereich Graphics an Specialty
Products iibertragen. Auf vergleichbarer Basis stieg der Umsatz von Graphics um 9,3 Prozent.
Diese Entwicklung ist auf einen allgemeinen Volumenzuwachs, insbesondere bei digitalen
Druckplatten, aber auch im Bereich Inkjet, sowie auf vorteilhafte Wechselkurseinfliisse
zuriickzufiihren.

Die EBITDA-Marge (vor Restrukturierungskosten und einmaligem Aufwand) erhohte sich
auf 9,0 Prozent vom Umsatz. Das EBIT betrug 20,1 Millionen Euro, bzw. 4,7 Prozent vom
Umsatz, verglichen mit 4,2 Prozent im Vorjahr. Griinde hierfiir waren stabile Preise, die



Optimierung der Produktionseffizienz und positive Einfliisse durch den Produkt-Mix. Der
starke Anstieg der Rohstoff-, Energie- und Transportkosten hat die Margen von Graphics im
ersten Quartal negativ beeintréchtigt. Zum Ausgleich dieser Kosten hat der Geschéftsbereich
deutliche Preiserh6hungen angekiindigt, deren Hauptwirkung sich ab dem zweiten Quartal
2006 zeigen wird.

Im ersten Quartal hat der Geschaftsbereich Graphics die Einfiihrung von :Energy —
Thermodruckplatten der ndchsten Generation fiir den Akzidenz- und Verpackungsdruck —
bekannt gegeben. Dies unterstreicht die Position von Agfa als Anbieter mit dem grof3ten
Sortiment an digitalen Druckplatten auf dem Druckvorstufenmarkt.

Auch bei der Umsetzung seiner Strategie fiir den industriellen Inkjetdruck hat Agfa weitere
Schritte unternommen, und die Umsétze mit Inkjetsystemen ziehen an. Zusammen mit einer
neuen Version der Inkjet-Druckmaschine :Dotrix wurden auf der IPEX in Birmingham
(GroBbritannien) im April zwei neue Modelle der grol3formatigen Drucksysteme :Anapurna
vorgestellt. Das erste hybride Inkjet-Drucksystem M-Press fiir den hochwertigen Volumen-
druck wurde bei der SMP Group Plc in London installiert und erfolgreich in Betrieb genom-
men. Alle diese Drucksysteme arbeiten mit von Agfa entwickelten industriellen Drucktinten.

Im April hat der Geschiftsbereich Graphics eine auf zehn Jahre angelegte Partnerschaft mit
News International mit einem Volumen von 110 Millionen Euro bekannt gegeben. Dieser
Vertrag, der grof3te Einzelauftrag in der Geschichte von Graphics, bringt ein neues
Produktionsmodell fiir die Zeitungsbranche, bei dem Agfa das vollstdndige Anlagen-
management von der Annahme der Dateien bis zu den druckfertigen Druckplatten liefert.
Dieses Geschaft umfasst Maschinen und Systeme, unternehmensweite Software, violet-
tempfindliche digitale Druckplatten sowie Personalbereitstellung, Support, Wartung und
technischen Service rund um die Uhr fiir die Zeitungen The Times, The Sunday Times, The
Sun und News of the World.

Agfa HealthCare

Millionen Euro 1. Quartal 2005 1. Quartal 2006 () % Vorjahr

Nettoumsatz 305 324 6,2%

EBITDA (™) 42,8 45,0 51%
in Prozent vom Umsatz 14,0% 13,9%

EBIT () 22,8 25,0 9,6%
in Prozent vom Umsatz 7,5% 77%

(") einschlieflich Heartlab, ibernommen im Juni 2005
(") vor Restrukturierungskosten und einmaligen Aufwendungen

Der Umsatz von HealthCare erhohte sich um 6,2 Prozent gegeniiber dem ersten Quartal
2005, hauptséchlich aufgrund des guten Ergebnisses bei den IT-Aktivitdten des Geschéfts-
bereichs, positiven Wahrungseinfliissen und den Aktivitdten der vor einiger Zeit {iber-
nommenen Firma Heartlab. Der Umsatz im IT-Bereich stieg um 29 Prozent gegeniiber dem
ersten Quartal 2005, wodurch der anhaltende Riickgang auf den Film- und Print-Mérkten in
Nordamerika mehr als ausgeglichen werden konnte. Gestiitzt auf den starken Zuwachs im IT-
Geschéft erhohte sich der Service-Anteil am Umsatz von HealthCare im ersten Quartal 2006
um 26,5 Prozent, nachdem er im ganzen Jahr 2005 noch 23,3 Prozent betragen hatte.

Die stark gestiegenen Silberpreise haben sich negativ auf das Ergebnis ausgewirkt. Dank
der kontinuierlichen Preisanpassungsmafnahmen bei Film- und Print-Produkten ist es
HealthCare jedoch gelungen, die Margen gegeniiber dem ersten Quartal 2005 praktisch
unverandert zu halten. Die EBITDA-Marge (vor Restrukturierungskosten und einmaligem
Aufwand) erreichte 13,9 Prozent vom Umsatz. Das EBIT betrug 25 Millionen Euro, bzw.
7,7 Prozent vom Umsatz, verglichen mit 7,5 Prozent im ersten Quartal 2005.

Agfa hat seine IT-Strategie fiir den Gesundheitssektor weiter fortgesetzt und bei klinikweiten
IT-Systemen, Radiologie-Informationssystemen (RIS) sowie Picture Archiving and
Communication-Systemen (PACS) gute Ergebnisse erzielt. Im Bereich der IT-Systeme fiir
Kliniken hat Agfa als erstes globales Unternehmen belgische Krankenhéduser mit einer inte-
grierten IT-Plattform ausgeriistet, die das gesamte Gesundheitsversorgungsunternehmen
abdeckt. ORBIS, das umfassende Krankenhaus- und Klinik-IT-System von Agfa, wird in
Pilotprojekten in drei belgischen Krankenhausern installiert. In Frankreich wurden die ersten
sechs Auftrige fiir ORBIS erteilt, und in der Region Deutschland, Osterreich, Schweiz
konnten 21 neue Auftrage fiir ORBIS unterzeichnet werden.

Erstes Quartal 2006

Agfa HealthCare

+6,2%
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Agfa Specialty Products

+40,9%
44 —> 62

1.Q2005 " 1.Q 2006

(") exklusiv 12 Millonen Euro Umsatz der aus Graphics zu
Specialty Products iibertragenen Bereiche

Dariiber hinaus hat HealthCare seine IT-Strategie fiir Nordamerika vorgestellt, in der ORBIS
eine zentrale Rolle spielen wird.

Der Auftragseingang fiir RIS/PACS-Losungen im ersten Quartal 2006 war weltweit sehr
stark, unter anderem aufgrund der Imaging-Center und kommunalen Krankenhduser in den
USA. In den ersten Monaten nach Einfiihrung haben bereits mehr als 100 Einrichtungen in
aller Welt Vertrége iiber den Einsatz von IMPAX 6.0, der PACS-Losung der nichsten
Generation von Agfa, unterzeichnet.

Novation, eine weltweit tédtige Einkaufsorganisation mit Sitz in den USA, hat Agfa in seine
Liste als zugelassener CR-Anbieter fiir ihre mehr als 3.000 Mitgliedsunternehmen aufgenom-
men. Ebenfalls in den USA hat Quantum Medical Imaging, seit dem vierten Quartal 2005
ExKklusiv-Distributor fiir Produkte und Systeme von Agfa, eine Vereinbarung mit der
Krankenhausgruppe Amerinet unterzeichnet. Diese erlaubt es Quantum, den 1.200 medizi-
nischen Einrichtungen von Amerinet die Agfa CR-Systeme und Hardcopy-Printer anzubieten.

Agfa Specialty Products

Auf vergleichbarer Basis, einschlieBlich der von Graphics {ibernommenen Aktivitéten, ist der
Umsatz des Geschiftsbereichs Specialty Products gegeniiber dem ersten Quartal 2005 um
10,7 Prozent auf 62 Millionen Euro gestiegen. Das EBIT (vor Restrukturierungskosten und
einmaligen Aufwendungen) betrug 12,4 Millionen Euro bzw. 20,0 Prozent vom Umsatz, ver-
glichen mit 6,1 Prozent im ersten Quartal 2005. Die positive Entwicklung bei Umsatz und
Profitabilitét ist auf eine starke Nachfrage nach Kinefilm, Filmen fiir die Luftbildfotografie
und Filmen fiir die Herstellung von Leiterplatten zuriickzufiihren. Auch das Geschaft mit
Ausweis- und Sicherheitskarten hat sich im ersten Quartal sehr gut entwickelt.

Agfa und DuPont Printed Circuit Materials haben eine Vereinbarung unterzeichnet, nach der
DuPont den Vertrieb der neuen Agfa Idealine Phototooling-Filme und Chemikalien an
Leiterplattenhersteller in der Region Asien/Pazifik mit Ausnahme von Japan und Korea
iibernimmt. DuPont war bisher schon Exklusiv-Distributor fiir die Phototooling-Filme von
Agfa in Nord- und Siidamerika.

Ausblick
Ohne Wéahrungseinfliisse erwartet Agfa, dass die positive Umsatzentwicklung weiter anhélt.
Der drastische Anstieg der Rohstoffpreise in jiingster Zeit, vor allem bei Silber und
Aluminium, werden jedoch erheblichen Einfluss auf die Ergebnisse von Agfa in den kom-
menden Quartalen haben. Agfa wird daher seine Preisstrategie auf der Grundlage der
Entwicklung auf den Rohstoffmérkten kontinuierlich anpassen. Auferdem wird die Agfa-
Gruppe auf Grundlage der gesteigerten operationellen Unabhangigkeit der Geschéfts-
bereiche zusétzliche MaRnahmen ergreifen, um ihre Betriebskosten, insbesonder im
traditionellen Geschéft, weiter deutlich zu senken.

Marc Olivié, Vorstandsvorsitzender und Chief Executive Officer von Agfa, erklarte: ,Alle
Geschiftsbereiche konnten im ersten Quartal gute Umsatze verzeichnen. Dies bestétigt, dass
wir die richtigen Strategien verfolgen. Da wir es jedoch weiter mit explodierenden Rohstoff-
preisen und einem von sehr starkem Wettbewerb geprégten Umfeld zu tun haben werden,
miissen wir unsere Kosten erheblich senken.“
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Gewinn- und Verlustrechnung (Mio. Euro)

Nicht testierte, konsolidierte Zahlen, bewertet nach IFRS/IAS-Vorschriften

Umsatzerlose

Kosten der umgesetzten Leistungen
Bruttoergebnis vom Umsatz
Bruttogewinnspanne
Vertriebskosten

Forschungs- und Entwicklungskosten
Allgemeine Verwaltungskosten
Sonstige betriebliche Ertrdge
Sonstige betriebliche Aufwendungen
Operatives Ergebnis

Zinsergebnis

Sonstige finanzielle Ertrdge und Aufwendungen - netto

Finanzergebnis

Gewinn vor Ertragssteuern

Steuern

Ergebnis nach Steuern

davon auf Minderheitsgesellschafter entfallend

davon den Gesellschaftern der Agfa-Gevaert NV zustehend

Ergebnis nach Steuern

Operatives Ergebnis

Restrukturierungskosten und einmaligen Aufwendungen

EBIT (%)

Zahl der ausgegebenen Aktien zum Ende Dezember

Gewichtete Anzahl der zur Berechnung heran-gezogenen Aktien

Operatives Ergebnis je Aktie (Euro)
Basisergebnis je Aktie (Euro)

(%) EBIT: Gewinn vor Zinsen und Steuern (Earnings before Interest and Tax)

Entwicklung des Aktienkurses von Agfa im Vergleich zum BEL-20

1.Q 2005
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1.Q 2006

810
-494
316
39,0%
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-47
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Erstes Quartal 2006

Anderung %

8,1%
6.2%
11,3%

1,4%
0,0%
18,6%
-15,6%
3.2%
2,4%
133,3%
-139,1%
-180,0%
-56,5%
-78,8%
-31,0%

-31,0%
-31,0%

24%

3L7%




Erstes Quartal 2006

Bilanz (Mio. Euro)
Nicht testierte, konsolidierte Zahlen, bewertet nach IFRS/IAS-Vorschriften

AKTIVA 1.Q 2005
Anlagevermogen 1.454
Immaterielle Vermdgensgegenstande 789
Sachanlagen 512
Finanzanlagen 37
Forderungen aus langfristigen Ausleihungen 112
Derivative Finanzinstrumente 4
Zum Verkauf stehende Vermdgensgegenstdande

Umlaufvermogen 2.191
Vorrdte 618
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 822
Sonstige Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstdnde 506
Zahlungsmittel 215
Rechnungsabgrenzungsposten 28
Derivative Finanzinstrumente 2
Latente Steuern 324
Summe Aktiva 3.969
PASSIVA

Eigenkapital 1.133
Gezeichnetes Kapital der Agfa-Gevaert NV 140
Kapitalriicklage der Agfa-Gevaert NV 109
Gewinnriicklagen 1.145
Jahresiiberschuss 29
Unterschied aus Wahrungsumrechnung -33
Riicklagen -260
Anteile anderer Gesellschafter 3
Langfristige Verbindlichkeiten 1.600
Riickstellungen fiir Pensionen und dhnliche Verpflichtungen 729
Riickstellungen fiir Verpflichtungen des Personalbereichs 33
Finanzschulden mit Laufzeiten iiber einem Jahr 706
Uberjahrige Riickstellungen 130
Rechnungsabgrenzungsposten 2
Kurzfristige Verbindlichkeiten 1.115
Finanzschulden mit Laufzeiten unter einem Jahr 144
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 392
Ubrige Verbindlichkeiten 209
Riickstellungen fiir Verpflichtungen des Personalbereichs 87
Unterjahrige Riickstellungen 253
Rechnungsabgrenzungsposten 23
Derivative Finanzinstrumente 7
Latente Steuern 121

Summe Passiva 3.969

1.Q 2006
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Konsolidierte Cashflow-Rechnung (Mio. Euro)
Nicht testierte, konsolidierte Zahlen, bewertet nach IFRS/IAS-Vorschriften

Operatives Ergebnis

Ausgaben Ertragsteuern

Abschreibungen und Wertminderungen

Verdnderungen im Marktwert derivativer Finanzinstrumente
Veranderung langfristige Riickstellungen

Gewinne/Verluste aus Abgang von Anlagevermdgen
Brutto-Cashflow

Verdnderung Vorrate

Abnahme/Zunahme Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
Abnahme/Zunahme Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Veranderung kurzfristige Riickstellungen

Verdanderung Umlaufvermdgen

Verdnderung Umlaufvermdgen

Operativer Netto-Cashflow

Ausgaben fiir immaterielle Vermdégenswerte

Ausgaben fiir Sachanlagen

Einnahmen aus dem Verkauf von Sachanlagen

Einnahmen aus dem Verkauf von langfristigen Vermdgenswerten
Einnahmen (Ausgaben) fiir Finanzanlagen

Einnahmen (Ausgaben) fiir Steuern auf Verdufserung von Wertgegenstanden
Ausgaben fiir Beteiligungserwerbe

Ausgaben fiir Beteiligungserwerbe aus vorhergehenden Perioden
Zins- und Dividendeneinnahmen

Zufluss/Abfluss aus Investitionstatigkeit

Kapitaleinzahlungen

Vorfinanzierung AgfaPhoto in Bezug auf vorherige Cl-Verdufserung
Kreditaufnahme

Zinsausgaben

Sonstige finanzielle Einnahmen/Ausgaben

Zufluss/Abfluss aus Finanzierungstatigkeit

Veranderung Zahlungsmittel aus Geschéftstatigkeit
Verdnderung der Zahlungsmittel durch Wechselkursanderungen
Gesamtdnderung Cash

Termine 2006 - 2007

Halbjahresergebnis 2006 24. August 2006
Ergebnis des dritten Quartals 2006 16. November 2006
Jahresergebnis 2006 Marz 2007

Hauptversammlung 24. April 2007

Erstes Quartal 2006

1.Q 2005 1.Q 2006
42 43
43 19
40 39
5 -3
16 11
9 7
19 42
49 61
-37 13
6 42
1 25
29 6
-110 25
-91 67
-8 5
15 -18
17 12
2
9 2
-38
251
53
5 2
-299 -58
1
46 -10
336 -56
5 5
21 3
307 -68
-83 -59
3 2
-80 -61




Contact

Alexander Deblond

Investor Relations Officer
Agfa-Gevaert NV

T +32(0)3-444 39 23

F +32 (0)3-444 50 05
investor.relations@agfa.com
www.agfa.com/investorrelations

Herausgeber
Agfa-Gevaert NV
Septestraat 27
B-2640 Mortsel

NGKRM



